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1.Zhrnutie spolocnosti

NasSa Alley JA Firma posobi na Gymnaziu Alejova IXKo8iciach v ramci
vzdelavacieho programu Aplikovana ekonomia (APHERrk strednym Skolam ponuka

neziskovéa organizécia Junior Achievement Slovenslm,

Nasim hlavhym poslanim je vytvdriziakom Skoly priestor na spd@ioé travenie
volného casu podde Skoly. NaSe aktivity podporujua zblizovadiekov, ich vzajomnu
komuniké&ciu, otvaraju moznosti vzajomnej pomaai,v kon&€nom dosledku zlepSuje klimu

v Skole.

Viziou nasej firmy je vybudovav Skole priestor kam Ziaci mézu ptia spoléne
travit volny ¢as. NaSe miesto vidime prave tam, kde je Vidifenedostatok a my si kladieme
za ci¢’ tuto nevyuZzitu priepaspotencidlu vyu#i. Poskytujeme rieSenia, ktoré sami ako
Studenti pokladame za uziteé pre naSich rovesnikov, a&oe ¢o im zmeni kvalitu da

v Skole, alebo aj zmierni stres zemia.



2.Profil spoloénosti
2.1 Zakladné udaje

* Nazov Alley
» Sidla Gymnéazium Alejovéa 1 KoSice, 041 49
* Predmet podnikania:
- Organizécia spol@nskych podujati ako napr. plesy
- prevadzkaajovne v priestoroch gymnazia a podavaniéeottvenia v nej

- vyroba, dizajn a distriblcia vlastnej Zkg obleienia

JA Firma Alley vznikla z&atkom Skolského roka 2017/2018 v ramci krazku JA
FIRMA (Aplikovana ekondmia). NaSa spotwg’ zdruzuje Studentov, ktori maju zaujem

rozvija’ sa a pracovana sebe.Rovnaky zamer maju aj so svojim okolim.

Predajom teplého jedla sa snazime ndphdizbu Ziakov po takomto produkte
v priestoroch Skoly. Ples, ktory sa chystame omyard’ je inovativne podujatie s mnozstvom
potencialu. Verime, Ze akcia vyprodukuje &mazisk a uspokoji &akavania navstevnikov.
Urakeit Studentom zivot a sprijenthim chvile po vydovani by mala naS&joviia nAlley,
kde Studenti budd mégo narénom dni relaxové a travi’ spolucas. V neposlednom rade,
nasSe obleenie PopColor je unikatny produkt plny originalitg osobitej moZznosti

sebaprezentacie.

Tieto ciele si kladieme s nadejou, Ze po uemm fungovania firmy budeme

disponovd mnohymi novonadobudnutymi znat@asni z praxe.



2.2 Manazment firmy

Prezident firmy — Filip Belak

* riadi chod celej firmy

» dohliada s kontroluje jednotlivé oddelenia vo firme
» stara sa kontrolu,llada chyby a snazi sa ich vyriesi
* je komunikativny, spokensky, s@azivy

» zastupuje firmu na réznych mitingoch dtwloch

ViceprezidentPudskych zdrojov — Samuel Tomad&n

* poctivo sleduje nasu dochadzku
» zapisuje vSetkdo sa vo firme udeje

* je zodpovedny a svedomity

Viceprezident marketingu — Hugo Hezel

* ma na starosti vilad vyrobkov

* je kreativny, ma skvelé napady

» skusenosti s tvorbou webstranok

» zabezpéuje reklamné predmety na propagéaciu vyrobkov

* hrada napady na nové vyrobky

Viceprezident financii — Michal Stupar

 riadi vSetky financie vo firme

 stara sa o cenu jednotlivych vyrobkov
* rozpaitava naklady

* robi Statistiky, poita predbezny zisk

* vyzna sa v &tovnictve, precizny

Viceprezident vyroby — Martin Kozak

e ma na starosti efektivne vyrabayrobky
* je Sikovny a kreativny

» zabezpéuje dé’bu prace
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3. Opis a vyroba produktu

3.1 Predmetpodnikania:

Po preskimani trhu a zvazeni dostupnych fingch prostriedkov sa nagdley, JA
firma zamerala na dve oblasti podnikateejcinnosti:

1. Skolské akcie

2. Vlastna znéka triciek — Pop Color
3.2 Opis vyrobkov a vyrobnych postupov

A) Skolské akcie
Na Skole kde pésobi Alley, JA firma chybala aktyiktord by zdruzovala Ziakov v
ramci Skoly. Alley, JA firma si preto zvolila jeddochu viziu, a to spajiZiakov Skoly a

vytvorit pomyselného ducha Skoly.

B) Ples

Alley, JA firma ma v plane organizovalva plesy na zdatku roku 2019. Prvy ples
bude uteny pre ditel'sky zbor a byvalych absolventov Skoly, ktory by ehovany 30-temu
vyroc¢iu Skoly. Plesu pre absolventov by predchadzal Mélsky ples pre Ziakov starSieho
gymnazia. Na oboch plesoch bude zab&epé teplé jedlohohaty véerny program, w&eru,
ob¢erstvenie, tombola a hudba. Na plese mame v pldnéka’ aj vlastnu znéku tricka a iné

reklamné produkty.

C) Cajoviia

V ramci Skoly, v Skolskej klubovni plgame zriadf ¢ajoviiu, ktord bude otvorena v
poobedajSich hodinachCajoviia bude predovsetkym dena pre Ziakov, ktory by sa chceli
zrelaxovd, oddychnti si ¢i len tak posedigs priatémi.. V ¢ajovni budd ponukané doméace
kol&iky, nealko napoje, sladké a slané pochutiny. Jédide doplnené o prijemna hudbu,
pohodiné sedenie, ktoré vyrobime z recyklovanéhdernidu, casopisov nacitanie, ¢i
spolatenskych hier. Nabytok teny na sedenie a uskfaVanie materialu bude ziskany
sponzorsky od Skoly. Zvysné dekoémé veci (napr. farba) budi kupené ziga Alley, JA

firmy.



D) Skolsky bufet

Na naSej Skole pdsobi sukromny bufet uz dlho rokaxd’ké mnozstvo Studentov ho
vyuziva. N&s plan je roz&rponuku jedal na Skole o teplé vyrobky, ktoré vebafchybaja, a
to tak, Ze budeme predavéeplt stravu. NasS bufet nechcetlbiyonkuregnym a tak sme
rozhodli, Zze wité percento budeme odvadzexistujicemu bufetu. Bufet bude otvoreny
denne pdas vékej prestavky od 10:30 — 10:50. Primarnymi prodoktbudl hot-dogy, ktoré
budu v priebehu roka doplnené o rézne jednorazedi@.j Suroviny sa nakupia v dostatom
mnoZstve v predstihu. Parky sa budu tvarez prestavku pred otvorenim bufetu a budud

podavané v rozkov s kepom alebo haicou.

E) Pop Color - streetwear ohfenie
NaSa firma sa rozhodla pondkaa trh r6zne druhy obienia s vyuZzitim inovativnosti

pri farbeni. Pri vyrobe tfiek pouzijeme jednofarebné dkia. Dodavate bude vybrany na
zéklade prisnychritérii, aby sme zachovali princip kvality.

- Obletenies potl&ou :
Dizajn podtl&e bude navrhovaSpecialny graficky tim. Budu pripravené viaceréciexv
ktorych sa uplatnia rozne navrhy. Po kupe skdrnechaju podttat’ vo firmach, ktoré budu
ponuka najlepSiu kvalitu za najniZSiu primeranud cenu.

- Obletenies kapsulou :
NasSa firma vyvinula tdkd s inovativnym prevedenim v oblasti farben®rodukt je
zaujimavy tym, Ze klient si ho po kupe zafarbi s&mtrickdm bude pribalena kapsula s
farbou, na ktoru je potrebny PVAL materiél z ktavé&da vyrobi. Kapsula funguje na principe
kapsul s pracimi praSkami - kapsula sa po stykod®ou rozlozi.Na tricku bude nanesena
biela potl& PVAL kapsula reaguje s horicou vodou v ktorejfawda rozpusti a zafarbi

tricko, pricom podtl& farba neovplyvni.

3.3 Zariadenia
Elektricky vati
Kanvica
Mikrovinna rara

Nabytok dotajovne



4. Marketingovy plan

4.1 Popis celkového trhu a vymedzenie dlevého trhu, analyza konkurencie

Kracovym poslanim oddeleniearketingu je zabezpe UspeSnu propagaciu nasich
produktov vSetkymi dostupnymi spésobmi. Primarreiasia skupina nasej firmy sa Studenti
a Witelia Gymnazia Alejova 1 v KosSiciach, no naSe mkig v spojeni s dneSnymi

technolégiami ndm umdaju poskytové nase produkty aj po celom Slovensku.

Z malého prieskumu, ktory sme urobili medzi Studeéngkoly sme zistili, Ze o akcie
organizované nasou firmou by bol zaujemd’ke sa jedna o nie, co na naSej Skole eSte
nebolo a preto ich tato vizia nadchla. Vyrazneisi@ takcie odliSuju od typickych podujati
organizovanych Skolou a preto sme pregeed Ze o nich bude z&ray zaujem a vsetci na
nich najdu tog¢o hradaju.

Ples bude weny pre vysSie gymnazium, ktoré v tento moment tesw§e priblizne 250
Ziakov, Witel'ov, ktorych je 45 a byvalych absolventovatel’'ov. Okrem toho mame v plane
ponuknue Ziakom inych Skél stanoveny ¢t listkov,¢im by sa tato akcia stala jedinou na
nasSej Skole s presahom na iné Skoly. Na zakladetayidsel a kapacit naSej firmy sme
schopni usporiadaples pre 150udi a v pripade vysSieho zaujmu sme odhodlani 2yt

Pudi organizujucich ples z radov Ziakov naSej Skoly.

Rovnako tak sme dostali pozitivhu spatni odozvaam@ad s vyrabanim vlastnej 2kg
obletenia. Osloveni boli nadSeni najmé z napadu so saarbovacim ttikom. Na zaklade
vynimocnosti tohto produktu a Ziadnej priamej konkurersiiee schopni predaminimélne
100 triiek na Uzemi celého Slovenska. Predaj bude zabeapeformou internet alebo

osobnych objednavok v ramci naSej Skoly.

Ratame s rychlym a efektivnym oboznamenimlasiej skupiny s naSowinnog’ou,
kedZe mozZnosti propagacie je mnohod'aka Ustretovosti vedenia Skoly mame moZnos
propagacie nasich produktov na naSej Skole viademyroZnosami na menej aj viac
frekventovanych miestach. To nam umog v spojeni so socialnymi semi a internetom,
ktory taktieZ planujeme pouZit/aa propagaciu a predaj nasSich produktov, Ziskestaténé

podmienky na oboznamenie potencionalnych zédkazrékwsimi produktmi.



4.2 Marketingove ciele a stratégia

Produkt - NaSa streetwear zélka je originalna najmd svojou samozafarbovacou
funkciou. Majitd® pri kipe nebude vedie akl farbu obsahuje kapsula ukryta v jeho
zakupenom obleni, a teda vytvori sa takdity moment prekvapenia. Na Gymnaziu Akejova
1 p6sobi bufet, ktorému vSak chyba tepla stravéo dieru na trhu zaplnime nasim vlastnym
bufetom, kde budeme pondkéeplu stravu ako hot-dogy, kusky pizze a pod.. ditiepre
spojenie Studentov budeme pontikaostrednictvontajovne, kde Studenti budd mbspolu
trvit' dlhé a pekné chvile.

Cena - Neustale hadame rb6zne varianty, ako naSe produkty spravcenového i
kvalitativneho fiadiskaco najlepSie a Fadame kompromisy, ktoré by zailu ¢o najv&Si
uspech a zaujem o naSe produkty. V priebehu akitvnieingovania nasej firmy sme
odhodlani meni ceny, dodavat®v a iné veci pr&o najvysSiu kvalitu a spokojnbnasich

zakaznikov.

Distriblcia - Primarnym miestom predaja streetwear ¢ckgabude na webovej
stranke. Tovar bude odoslany poStou alebo @y osobne. V pripade vstupeniek na plesy

budeme zakaznikom vstupenky predéesobne.

Komunikacia - NaSi zadkaznici m6zu s nami astakontakte pomocou facebookovej
stranky, instagramového profilu, webovej stranlgbal e-mailu.



5. Finanéné projekcie

Hlavnou naptou finartného oddelenia je spravavasSetci financie vo firme, vids
pokladnénu a @&tovnu knihu. Je zodpovedné za vyplatenie vSetkwdtiuf, poliadavok a

dani. V neposlednom rade je zodpovedné za spraypieenie déového priznania.

5.1 Pdiiato¢ny kapital ziskany predajom akcii :
92 kréat akcia v nominalnej hodnote 5€, 92 x 5 = €60

Polozka Sumayv €
Poplatok za registraciu 50€
Poplatok poste 0,5€
Skolenie manazmentu 10 €
Kancelarske potreby 50 €
Pcaiiatony nakup materialu 150 €
Vydavky na propagaciu 100 €
Prenéjom priestorov 14 €
Celkova kapitalova potreba 329,50 €
Prijem z predanych akcii 460 €

5.2 Rozpdet nakladov, vynosov a vysledok hospodarenia

Finartny plan plesu

Ples 1 osoba Celkovo (150 osbb)
Miestnos 120,00 €/150=0,80 € 120,00 €
Predjedlo 2,50 € 150 x 2,50 € = 375,00 €
Hlavné Jedlo 6,05 € 150 x 6,05 € = 907,50 €
Kéva, Aperitiv 1,70 € 150 x 1,70 € = 255,00 €
DJ 270,00 €/150=1,80 € 270,00 €
Vyzdoba 300,00 €/150 = 2,00 € 300,00 €
Vino 4,00 € 150 x 4,00 € = 600,00 €
Slané pochutiny 0,50 € 150 x 0,50 € = 75,00 €
Alko, nealko 150 € 150 x 1,50 € = 225,00 €
Zakusky 2,00 € 150 x 2,00 € = 300,00 €
Program 300,00 €/ 150 = 2,00€ 300,00 €
Mzdy 144,00 €/ 150 = 0,96 € 144,00 €
Celkové naklady 25,81 € 3871,50 €
Vstupné 28,00 € 4 200,00 €
Zisk 2,19€ 328,50 €
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Finartny plan pre hotdog menu a hotdog

Hotdog menu 1ks Mesane Celé obdobie
Péarok 0,30 € 100 x 0,30 € 350 x 0,30 €
Bageta 0,15 € 100 x 0,15 € 350x 0,15 €
Kecup alebo hatica 0,03 € 100 x 0,03 € 350 x 0,03 €
Sirup 0,05 € 100 x 0,05 € 350 x 0,05 €
Plastovy pohar 0,02 € 100 x 0,02 € 350 x 0,02 €
Mzdy 0,02 € 100 x 0,02 € 350 x 0,02 €
Prevadzkové naklady 0,05 € 100 x 0,05 € 350 x 0,05 €
Odvod bufetarke 0,10 € 100 x 0,10 € 350 x 0,10 €
Celkové naklady 0,72 € 72,00 € 252,00 €
Prijem 1,00 € 100,00 € 350,00 €
Zisk 0,28 € 28,00 € 98,00 €
Hotdog 1ks Mesa&ne Celé obdobie

Péarok 0,30 € 100 x 0,30 € 350 x 0,30 €
Bageta 0,15 € 100x 0,15 € 350x 0,15 €
Kecup alebo hafica 0,03 € 100 x 0,03 € 350 x 0,03 €
Mzdy 0,02 € 100 x 0,02 € 350 x 0,02 €
Prevadzkové naklady 0,05 € 100 x 0,05 € 350 x 0,05 €
Odvod bufetarke 0,10 € 100 x 0,10 € 350x 0,10 €
Celkové naklady 0,65 € 65,00 € 227,50 €

Prijem 0,90 € 90,00 € 315,00 €

Zisk 0,25 € 25,00 € 87,50 €
Finartny plan tréiek

Tri &kéa 1ks Celé obdobie

Tricko 5,00 € 100 x 3,00 €
Kapsula 0,17 € 100x 0,17 €

Farba 0,50 € 100 x 0,50 €

Balenie 0,30 € 100 x 0,30 €

Potla 5,00 € 100 x 5,00 €

Mzdy 0,30 € 100 x 0,30 €
Prevadzkové naklady 0,50 € 100 x 0,50 €
Celkové naklady 11,77 € 1177,00 €

Prijem 14,99 € 1 499,00 €

Zisk 3,22 € 322,00 €

Platy

Mzda Celkovy plat

Zamestnanci (16) 0,30 €/ hodina 188,00 €
Vedenie (5) 10,00 €/ obdobie 50,00 €
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5.3 Planované hospodarenie firmy

Planované hospodarenie firmy

Planované prijmy 6 364,00 €

Planované vydavky 5907,50 €

Planovany vysledok hospodarenia 456,50 €

Dan 21% 95,86 €

Vysledok hospodéarenia 360,64 €
Prerozdelenie ziskov firmy

Prerozdelenie ziskov - 360,64 €
Dividendy 73% 263,12 €
Naklady na likvidaciu 5% 18,82 €
Finartny dar 22% 78,70 €

Predpokladané dividendy : 263,12 € sa rozdeli megktkych 92 akcionarov

263,12 € : 92 2,86€

Pri akcii v nominélnej hodnote 5,00 € su planovdivédendy vo vySkes7,2 %
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6. SWOT analyza Alley, JA Firmy

Silné stranky

* inovativnog produktu
» Ekologické prevedenie produktu

* prejaveny zaujem potencialnych klientov o pripnzaueé aktivity

Slabé stranky

» Komunikané problémy v radoch firmy
e gasova nartnog’
» Ako nova firma nemame vybudované meno na trhu

« konkurencia v podobe Ziackej rady a Skolského bufet

Prilezitosti

» 30. vyraie nasej Skoly
» otvorenie trhu aj pre iné Skoly

* narastanie trendu Byedinegny

Ohrozenia

* konkurencia
» Demotivacia zamestnancov z dévodu nizkeho platoe@loanotenia
« Uzko profilovana citova skupina

» obmedzeny finatny budget potencialnych klientov



7. Podporné dokumenty

7.1 Zmluva o zdruzenisStudentov aplikovanej ekondmie pri Gymnaziu Algjdy
Kosice
7.2Stanovy AIIeyL JA Firma — schvélené na ustanovujucom valnom
zhromazdeniigh 12.12.2018
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